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“国潮”风涌 解暑“老字号”迎新机 河西走廊已成全国最大蔬菜制种基地
本报讯 据兰州海关信息，今年前5

个月，甘肃省种子出口值3.8亿元，同比
增长16.6%。甘肃省河西走廊地区光照
充足，全年日照时间达3000小时以上，昼

夜温差大、气候干燥、植物病虫害发生
少，适合农作物种植。目前，该地区已成
为全国最大的蔬菜、花卉外繁制种基地，
外繁制种面积达7万多亩。 （邸文炯）

6月18日，市场数据监测机构尼尔森
发布《2024年中国跨境进口消费趋势白皮
书》称，中国跨境进口电商行业已进入“升

级发展期”，超过80%的消费者对购买进口
商品感兴趣。《白皮书》认为，在当前的新发
展阶段，对于海外品牌商家而言，中国意味

着巨大的机会，中国跨境电商平台可以为
海外品牌提供多样化且丰富的服务模式，
通过低成本试水、品牌心智建设、品牌规模
拓展的“三步走”策略，海外品牌商家可以
轻松实现在中国市场的高效落地。（张 锐）

尼尔森看好中国跨境进口电商行业
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二十四孝之亲尝汤药

■文/方经纶

炎炎夏日，喝瓶口感清爽的汽水是
很多人首选的解暑方式。如今，国潮的
风吹到了“汽水界”，打开电商平台，在

“高颜值饮品种草店铺”中，国产汽水品
牌榜上有名。

不仅如此，北冰洋、冰峰、八王寺等国
产汽水品牌均入选了第三批中华老字号
名单。如今，这些“老字号”正通过“文创
联名+电商”营销组合，将产品推广给更多
消费者。

在北京要喝北冰洋，到西安要试试冰
峰、去沈阳要尝尝（八王寺）大白梨……火
热的文旅市场中，国产汽水品牌与地方特
色文化“双向奔赴”，助力彼此不断“出
圈”——

太极藿香正气口服液与天府可乐跨
界联手，推出了“藿香小可乐”；西安冰峰

在橙味汽水罐印上了兵马俑、大雁塔、唐
三彩等文旅 IP；2019 年，故宫博物院与健
力宝合作，开展为期三年的“故宫中国节”
项目合作。

正值饮料销售旺季，又近各平台年中
促销，不少热门国产汽水单品销量轻松破
万。打开售后评价，“小时候的味道”“物
美价廉”“全家人夏天最爱”等与性价比、
情怀相关的词汇颇为高频，侧面印证国产
饮料产品的优势所在。

老字号“翻红”，并非仅因“字号老”，
创新才是品牌经久不衰的动力源泉。

例如，据北冰洋官网2月份的一则消
息，公司3项创新成果获国家发明专利授
权，均属于柑橘精深加工技术领域，有助
于提高产品质量风味，提升副产物附加
价值。

再如，随着消费者健康意识日益增
强，低糖、无糖成为饮料产品的发力方向，

国产汽水品牌正在研发布局相关产品
——今年4月，大窑饮品将大汽水升级为
果汁汽水；去年8月，北冰洋推出低糖、0脂
版桔汁汽水，今年又上线一系列低糖产
品；而主打0糖产品的元气森林，也在近期
发布0糖、0脂、0卡新口味气泡水汽水。

不仅在产品上下功夫，国产汽水品牌
也在数字化转型上作创新文章。近年来，
健力宝在企业各业务板块开展数字化应
用尝试，加大数字化设备投资、打造数字
化系统平台、培养数字化人才，探索能够
降本增效的产业数字化新模式。

今年以来，我国饮料类商品增势良
好，一季度零售额同比增长6.5%。着眼当
下，作为饮料品类里的重要分支，国产汽
水在销售旺季最终的“成绩单”值得期
待。展望未来，产品与生产经营的创新，
有望助力汽水“老字号”与时俱进，抓住发
展机遇，“解锁”更加广阔的市场新空间。

■文/朱昌俊

当下，在各大短视频平台上，有一类
“打假博主”。他们频繁曝光一些消费场
所、旅游景点等存在的问题，受到许多网友
的追捧。

虽然这里面不乏一些为了流量的“钓
鱼式”打假行为，但无论如何，他们盯上一
些商超、市场，根本原因还是在于其中存在
着缺斤短两等令消费者深恶痛绝，却又无
可奈何的乱象，打假就能引起网友们的关
注和共鸣，成为“流量密码”。

因此，在关注“网红打假”的规范性之
余，社会更应该看到这类打假行为逐渐发
展为一种互联网流量模式背后所对应的两
重现实：一是网红打假的成功率如此之高，
表明市场上各类“坑害”消费者的现象依然
不可低估；二是网友们支持网红打假，甚至
将他们视为“消费者之光”，实际投射的是
对规范市场秩序、维护消费者权益的一种
希冀情绪。可以说，网红打假在一定程度

上，“打”的不只是市场乱象，更是监管缺
位；检验的也不仅仅是经营者的素质，更是
市场管理水平。

另外，从网红打假的方式方法来看，想
发现市场中的“猫腻”，让一些不法行为“现
原形”，其实并没那么难。像一些缺斤少
两、以次充好的现象，网红们稍一“验证”就
能发现问题，这说明只要在日常的市场监
管排查中多留个心眼，就可以及时发现，不

至于轮到网红来“打”。不少网红打假之所
以能够精准发现“目标”，很多也是因为来
自网友的爆料。这也说明，只要畅通各类
监督举报途径，并对消费者的投诉举报给
予积极反馈，监管的效率自然能够提升，一
些长期坑害消费者的行为也自然不会那么
肆无忌惮。

不夸张地说，各类网红打假越火，越受
到网友的欢迎，越表明制度化、常态化的市

场监管的不足，与社会期待还有着明显的
距离。对此，各级市场监管部门理应知不
足而后进，将网红打假的热度转化为提高
监管主动性、精准性和有效性的动力。相
关事件一再表明，若市场主管部门不尽职
尽责，等到所谓的网红来出手，打假就成了

“打脸”，闹大了更影响一个地方的形象，个
中教训不可谓不深刻。因此，与其事后手
忙脚乱、被动应付，不如平时就打起精神、
主动履职，做好常态化、长效化监管。如此
才能让网红们少假甚至无假可“打”，这也
是消费者最希望看到的结果。

集大原高铁隧道工程全部贯通
本报讯 6月16日，随着最后一段岩

体爆破开掘完成，位于内蒙古乌兰察布
市境内的集宁经大同至原平高铁（重点
控制性工程——尚山隧道顺利贯通，这
标志着集大原高铁所有隧道全部贯

通。集大原高铁建成通车后，内蒙古中
西部正式融入全国高铁网，对完善国家
高铁网布局，方便沿线人民群众往来、
经济交往和文化交流，促进区域经济社
会高质量发展具有重要意义。 （高慧）

内蒙古发布首批10条文物主题游径
本报讯 内蒙古自治区文化和旅游

厅、自治区文物局近日发布首批10条“读
历史 游北疆”文物主题游径。据了解，此
次发布的10条“读历史 游北疆”文物主题
游径包括：龙乡寻龙历史文化游径、辽风
古韵历史文化游径、红色城川历史文化游
径、黄河“几字弯”历史文化游径、“牍”懂

丝路历史文化游径、探寻大漠遗珍历史文
化游径、青城印象历史文化游径、大国重
工历史文化游径、红色记忆历史文化游
径、古建匠意历史文化游径。主题游径以
不可移动文物为主干，以特定主题为主
线，有机关联、串珠成链，集中展示了内蒙
古的历史文化资源。 （伊日桂）

朱鹮繁育数量将创新高
本报讯 根据陕西汉中朱鹮国家级

自然保护区管理局近日统计，在今年核
查的700余处野外朱鹮巢穴中，超600巢
有朱鹮卵。按照朱鹮亲鸟每巢平均产
卵2—3枚计算，预计今年野外孵化朱鹮
幼鸟1000只以上。这也是自2005年保
护区成立以来，繁殖幼鸟数量的最高纪

录。截至目前，今年繁育中心已人工孵
化12只朱鹮幼鸟，自然育雏数量超过了
30只，今年新增幼鸟已经突破了50只。
经过40多年的保护繁育，目前全球朱鹮
种群数量已突破万只大关。其中，陕西
境内朱鹮种群数量7700余只。

（郭 升）

2024贵州能博会开幕
本报讯 主题为“加强能源合作 助

力富矿精开”的2024中国贵州国际能源
产业博览交易会（以下简称能博会）于6
月20日在贵阳开幕。据主办方介绍，今
年的能博会约有来自全球各地煤炭（能
源）行业全产业链的 2000 余家企业参

展、参会，其中包括世界 500 强能源企
业、高新技术企业、能源装备和煤机装
备头部企业。经过多年发展，能博会已
成为西部地区规模最大、专业化程度最
高、影响力最强的能源行业展会。

（任振国）

国家发改革委6月18日召开新闻发布
会，国家发改委新闻发言人李超在会上表

示，1—5 月份，全国规模以上工业发电
36570亿千瓦时，同比增长5.5%。5月份发

电7179亿千瓦时，增长2.3%。从用电看，
1—5 月份，全国全社会用电量同比增长
8.6%。5 月份，全社会用电量同比增长
7.2%。 （杜 卓）

前5月全国全社会用电量同比增长8.6%

6月18日，国家发改委政策研究室副
主任、新闻发言人李超在出席新闻发布
会时披露，截至2023 年底，全国新能源汽
车保有量超过 2000 万辆，其中纯电动汽

车保有量 1552 万辆，占比超过 76%。截
至今年5月底，全国充电基础设施总量达
992 万台，同比增长 56%；其中，公共、私
人充电设施分别达到305万台、687万台，

分别增长 46%、61%，我国已建成世界上
数量最多、服务范围最广、品种类型最全
的充电基础设施体系。今年全国计划新
增公路服务区充电桩 3000 个、充电停车
位5000个。

（冯 方）

我国已建成世界上数量最多的充电基础设施体系

“打假”不能靠网红
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